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0
INTRODUZIONEE
é

Definireé il pianoé dit¢ comunicazionet permettet dié predisporreéilt quadroé generaleé perélad
gestionet et ilB coordinamentoé delleé comunicazionié cheé sarannoé realizzatet perd
promuovere il progetto.é
It pianoé dié comunicazionet ¢ loé strumentoé cheé definiscet lliimmaginet coordinataé del¢
progetto, le azioni, le strategie e gli strumenti, nonch® le loro tempistiche.é
Nel dettaglio, ldinsieme delle attivit™™ di comunicazioni si prefiggono i seguenti obiettivi:
> PREDISPORREE AZIONIE COMUNIE Eé SINERGICHEE traé ié partnert eé approfondiret laé
conoscenzaédeitcontestitlocalifdalleécriticit” ‘daiépuntiéditforza,tperérisponderetalled
esigenze di ogni singolo territorio dal punto di vista della comunicazione;é
> INFORMARE{iéportatoriédiinteressetsulletazioniégeneralif previstetdalé progettotedsuit
risultati;é
> SENSIBILIZZARES ié portatorié diinteresseé sulleé criticit' 8 delé territorioé alé fineé dié
promuovereé comportamentié virtuosi,f ecosostenibilié eé attentié allaé sicurezzaé
prevenendo comportamenti pericolosi/dannosi;
> RAFFORZARE: et ampliaret ili coinvolgimentot eé laé partecipazionet dié cittadinié eé
operatori locali;f
> FACILITAREéetrafforzaretitrapportittradiépartnerideléprogettotalifineéditraggiungereéié
risultati previsti;é
> PROMUOVEREé&sinergiettransfrontaliereéeéazioniévolteéaémiglioraretulteriormentetlad
gestione deirischi e la loro prevenzione;
> FAVORIREE Ifopportunit ¢ dié¢ scambioé dié buoneé praticheé aé livelloé nazionalet eé
internazionale nonch® la replicabilit’” ed la trasferibilit"” dei risultati del progetto;#
> GARANTIREE laé continuazionet allaé disseminazioneé e comunicazionet deié risultati
ottenuti;éé
> ATTIVARE SINERGIE con altri progetti (networking)é
é
IEpresenteédocumentoédescrivetiépianoédiicomunicazionetdeléprogettobLIFEESEPOSSOE.£lIé
pianotdefinir “tlaéstruttura, tittempi,tleémodalit’ “tdiédiffusionetetilf contenutoédeitmessaggit
daé veicolare,t specificandot aé qualié segmentié dié popolazionet siaé pitst indicatoé eé utileé
inviarli e quali siano i mezzi migliori per poterlo fare. Esso individuer™” fattori chiave quali:
A COSA: definire cosa comunicare, i messaggi e i prodottié
A A CHI: identificare i target group per la disseminazioneé
A PERCHEG: definire gli scopi della comunicazionet
A COME: definire il metodo di trasmissione dei messaggiéé
At QUANDO:E definireé it momentié pit% opportunié peré ilt raggiungimentoé degli¢ obiettivié dié
disseminazione.&
¢
Tuttoéci_ éhat cometobiettivoé quelloé diéinnescareé unérapportoé dié lungoé periodoéconéglié
stakeholder,t et dié riceveret it feedbacké iné itineret alé fineé dié migliorareé leé modalit™ "¢ dié
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4
trasmissionet delt messaggio.t Partendoé dallaé chiaraé identificazionet et analisié dié tutti ié
targeté sit proceder ¢ alliindividuazionet deif keyé messaget eé deglié strumentié funzionalié aé
veicolarli.t Liimplementazioneté dié taleé strategiaé sar "¢ opportunamentet monitorataé eé
valutata in termini di efficacia attraverso specifici indicatori di avanzamento e risultato.é
é
Il Piano di comunicazione individua 6 fasié
é
1.Analisié delé contestoé attraversotliindividuazionet deit principali¢ temié dié interventoéeédeit
rispettivi punti di forza, punti di debolezza, opportunit™™ e minacce (SWOT).&
2.Definizione dei principali obiettivi strategici e operativi.é
3.Individuazione dei destinatari della comunicazione e dei key message.
4.Definizioneé dellaé strategiaé finalizzataé allaé comunicazionet eé allaé definizionet
delliidentit’” del Progetto.
5.Scelta degli strumenti di comunicazione da attivare e da mettere a sistemaé é
6.Definizione degli indicatori di risultatoé
é
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CONTESTO#
é

I sistemaé costieroé nelt bacinoé delé Mediterraneot ¢ un'importantet risorsaé strategica,?
includeé alcunet dellet areet pi%t densamentet popolatet edé ¢ caratterizzatoé daé moltit
insediamentié urbani,t attivit "8 turistiche,? portié eé industrie.é Alloé stessoé tempo,¢ laé fasciaé
costieraé ospitaé alcunit deglié ambientié naturalié pi% preziosi,t caratterizzatié dat un'elevataé
vulnerabilit™".é Laé protezionet dié taleé ambienteé ¢ considerataé unaé priorit' "¢ peré laé
conservazione della biodiversit .

¢
Durantetilisecoloéscorso tiltrapidotetfortet processoéantropicotverificatositlungoéleé costed
Mediterraneet haé significativamenteé alteratoé leé caratteristicheé naturali,f coné effettié
considerevoli¢sull'lambiented marino,icaratterizzatoédadalcuniédeglitecosistemiémarinié pivs
sensibilécometleépraterietdiéPosidoniaéoceanica.tNegliéultimiédecennitleéprateriethannod
subitoé fortie fenomenié dié regressioneé (34%é dié regressioned neglié ultimié 508 anni)éiné tuttod il
bacinoé delf Mediterraneo,t iné particolaret vicinoé aé importantié centrié urbani,?
principalmentet aé causat deif cambiamentit climaticié eé di¢ unoé sfruttamentoé rapidoé eé
elevatotédelletzoneé costieret (comet adé esempiotlaé costruzioneté diéinfrastruttureé costiereé
comet porti,¢ installazionet dié cavié e condottet et barrieret dié difesaé costiera.ecc.).t Tali
opere,t pert laé loroé realizzazione,é possonoé necessitareé dellaé rimozionet dié porzionié di
praterieécausandoélatframmentazioneéetlaéperditaédell’'habitat.éConsiderandoél'enormet
valoret ecologicot et ié servizié ecosistemicié fornitié daé questoé ecosistema,é noné sié pu_é
ignorareé l'inevitabileé impattoé cheé tale? degradoé comportaé anchet iné terminié
socio-economici e di benessere umano, particolarmente importanti a scala locale.¢

é

L'obiettivoédeléprogettoéLIFEESEPOSSOE équelloédiémiglioraretlaéGovernancetitalianaédeit
trapiantiédiétPosidoniatoceanica,thabitattmarinoé prioritariod(1120*sensuéDirettivaéHabitaté
1992/43/EEC),t eseguitié pert compensaret i¢ dannié causatié daé opereé eé infrastruttureé
costiere.t lIE progettod sié avvalet dellaé collaborazionet dié numerosit stakeholderé coné cuié
idearetetapplicaretbuoneépraticheéeéstrumentiésoftwareéinnovativi,icheépermetterannoé
ditaumentaretliefficaciat dellaé pianificazioneé e delé controlloédelletattivit “édittrapianto.8
Ci_ ¢ permetter ¢ dié contribuiret allliapplicazionet dellaé legislazionet ambientalet europeaé
(EIA-2014/52/EUE et MSP-2014/89/EU)é et dit sensibilizzared ié cittadinié sulllimportanzaé eé suld
rispetto delle praterie di P. oceanica e dei siti marini della Rete Natura 2000.8

é

Iné moltié paesié mediterranei,t comet l'ltalia,t it trapiantoé di¢ Posidoniaé oceanicaé ¢éstatoé
identificatoé comet unaé tecnicaé pert ilé ripristinoé dellet prateriet distrutteé dallet attivitadt
antropiche éfacilitandonetiltloroérecupero.tTuttavia,tl'efficaciaédiéquesteé misureé éstata,f
adé oggi.t influenzataé dallat mancanzaé dif protocolli¢ operativié dié riferimentoé peré tutteé leé
diverseéfasiédeléprocesso.tnonch®édallatmancanzaédiéstrumentiéspecificiéaésupportoédeld
processoé dié monitoraggio.? Infatti,g ilf successoé dié uné trapiantot dipendet daé molteplicié
fattoriélegatit allaé fattibilit” ‘¢ e alleé modalit "¢ dié¢ trapiantoé et alésuoécontrollo.éPerécolmaret
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qguestaé mancanzaé l'obiettivoé principaleé delf progettoé ¢ creareé uné sistemaé dit
informazionet elettronicoé utileé siaé allaé pianificazionet dié talié attivit’ ¢ siaé aé misurareé eé
valutareé I'efficienzaé et I'efficaciaé deié lavorié dié ispezionet et sorveglianzaé relativié alleé
prescrizioni Valutazioni Impatto Ambientale (VIA).&
Alloéstessoé tempo,é affinch®étalié misureé venganoé preseéiné considerazionet ancheédatuné
puntoé di¢ vistaé politicoé eé sociale,é ¢ fondamentaleé promuoveret laé conoscenzat et laé
consapevolezzaé sué questot temaé peré gestiret alt megliot leé diverset fasié delé processo,é
considerandoéancheiiédiversiéattorié coinvoltié (adéesempioéentié pubblici,ésociet” “éprivate, i
ONG, AMP, ecc.).
¢
It progettoé LIFEE SEPOSSOE mirad adé analizzaretilé processoé dit Governanceé cheéregolatled
operazioni¢ di¢ trapiantoé dié P.2 oceanicaé nelllfambitoé dellaé Valutazioneté dié Impattoé
Ambientaleé(VIA).ELdanalisiéporter ‘taécomprenderetletinterazionittratiédiversitelementiédeld
processoé dié VIAE et gli¢ stakeholdersé coinvoltif colmandoé leé eventualié lacuneé
nelldiapplicazionet dellaé proceduraé dié VIA.2 Inoltre,t verrannoé identificatié glié eventualié
conflittié chet ostacolanoé ilt raggiungimentoé deit risultatié di¢ unaé Governancet ottimaleé eé
propostiéprocessit pividefficacitedéefficienti.Un'appropriatatanalisiideiéservizite cosistemicié
fornitié¢ dalleé prateriet dié P.6 oceanicaé contribuir "¢ aé adé unaé miglioreé valutazioneé delleé
implicazionié iné terminié di¢ valutazioneé economicat deglié impattié¢ ambientalié sul'habitaté
maurinoé ef sullaé biodiversit "8 IIE progetto,é svilupper "¢ et implementer & sistemi elettronicié
user-friendlyé perésupportaretlat GovernancetdelétrapiantoéditP..oceanica,éstimolandodilé
flussoé dié datié eéinformazionié traé i¢ diversié Stakeholdersé coinvoltié nelé processo.t Alloéstessoé
tempo . tllampiataccessibilit” ‘tpubblicataitdatiéefalleéinformazioniéattraversoéquestitsiste mié
sar ‘tunoéstrumentoéutileéperépromuoveretlaéiconoscenzatetlaéconsapevolezzaisuéquestod
tematetperégenerareésostegnotsiatdellet partitinteressatetsiaédelipubblico,.tinfconformit™ "8
contlatlegislazioneé ambientaleédelldUE.2 Provveder  ginoltre,taétrasferireé eé diffonderedi
risultatié delf progettoé (medianteé corsié dié formazione,é manualié tecnico-scientificié eé
documentiéscientificiépopolari)éaléfineéditgarantireéunattrasferibilit “édellefattivitaiéaéscalat
nazionale e nelliambito del bacino Mediterraneo.t ¢
¢

| BENEFICI DELLE PRATERIE DI POSIDONIA OCEANICAE
é

Let¢ praterieé dié P.8 oceanicaé rappresentanoé unaé strategiaé dié adattamentoé aié
cambiamentié climatici.t Infatti,t esseé sonoé iné gradoé dié contrastaret|'erosionet attraversoé
diversié processi:é aumentanoélatresilienzaédelleéacquetébasse,riduconotlaésospensioneéet
laédispersionetdeitsedimenti,taumentancélatloroécompattezza,taumentanotlaécapacit "¢
dié attritoé deié fondié marini,ériducendoél'energia.tl'altezzaé etiépicchitdelleéonde.éinoltretlet
praterietdiéP.oceanicatfungonotédadserbatoitdié CO2,tcontribuendotatimmagazzinareting
modoé permanenteé ca.t 40.000¢ tonnellatet di¢ CO2/anno.t Laé presenzaé di¢ prateriet dié
Posidoniaé contribuiscet aé manteneref uné pHéelevatoéetadéagevolaretflaépermanenzaédit
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gusciéetincrostazionié calcareet chet altrimentiési¢ formerebberoéiné unétempoépittlungoéod
non si formerebbero affatto.é
Leé praterieé di¢ Posidoniaé svolgonot uné ruoloé importanteé peré laé biodiversit™ " ospitandoé
circa il 25% di tutte le specie presenti nel Mar Mediterraneo.é
Traé leé speciet chet vivonoé nellet prateriet & possibileé distingueretletspecieéresidentié eélet
specietmigratrici:tleéprimeévivonoilinteroécicloédiévitatallinternoédellaéprateria,tmentreéleé
ultime provengono dagli ambienti circostanti in ricerca di cibo, riparo o riproduzione.é
L'ecosistematdiéP.toceanicaéetéconsideratatinoltreéuniareaédiénurseryéoffrendod rifugioéad
uné grané numerot di¢ organismi, traé cuié molteé speciet di¢ pesci,t cefalopodit et crostacei,t
anch'essi di rilevante importanza economica.t
Leé prateriet diéP.toceanicatcostituisconotunatdelleécomponentié primarieé perélaéstabilit™ "8
dellambiente costiero mediterraneo.é
Preveniret ulteriorié perditeé dié praterieé dié Posidoniaté et forniret ai¢ gestorié metodié adeguatit
peréiléloroéripristinoé avrebbeé enormit effettié positivié aélivelloésiaé socialet chet economico.é
Questoé perch®i recuperareé unaé prateriaé significherebbeé ripristinaret ié benié et ié servizié
ecosistemiciéforniti.t Secondoé alcuneéstime,tili valoret deié servizitfornitidatunéecosistemaé
comet leé fanerogamet raggiunget iné mediat 15.837¢ euroé ha'y™ ¢ pari¢ aé duet ordinié dié
grandezzaé superiori¢ allimportoé stimatoé peré terrenié coltivatié eé nelt casoé di¢ P. oceanicaé
devet esseref aumentataé dié treé oé quattroé volte.t Leé praterieé dié Posidoniaé stannoé
regredendoé et ilé rischioé ched stiamoé affrontandoé ¢ chet glié effettié dellaé regressioned
potrebberoé duraret peré moltié decenni,éseé nonésecoli.tUnaétaleéperditatcomporterebbeé
ovviamenteé unaé perditaé economicaé moltoé rilevantet (valoreé deit servizié ecosistemicié
moltiplicato per il numero di anni dalla perdita al ripristino).é
B valoret di¢ tuttetleé attivit” ¢ dié trapiantoé dié Posidoniaé cheésonoé statet effettuateéinéltaliaé
nell'ultimoé decennio,t comeé misuraé dié compensazione énoné élontanoédaé 108 milionié dié
eurod et oltre.¢ Valutaret costié eé beneficié dié uné trapiantoé noné soloé daé uné puntoé dié vistaé
ambientale ématanchetintunaéprospettivaéstrettamenteéeconomica,tefimportanteépert
selezionaret i¢ luoghié piudé adattié peré ilé trapianto.t Aé livelloé localet 'impattoé deié servizig
ecosistemicié ¢ rappresentatoé daé uné aumentoé direttoé eé indirettoé dell'occupazionet
nonch® dalla maggiore consapevolezza del valore dell'area naturale e del territorio.¢
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SWOT ANALISIé
6

Punti di forza: Debolezze:

* | progetto dispone dirisorse -« Incertezza sull'effettiva possibilita
(finanziamento europeo) di trasferire (a fine progetto) le

* | partner coinvolti buone pratiche e gli strumenti di
dispongono di esperienza e SEPOSSO a livello EU

know-how sul tema trattato » Difficolta di cooperazione tra i

* | partner coinvolti sono partner

presenti e attivi sui territori

coinvolti

Opportunita: Minacce:

* Ritardi dei survey nei siti
selezionati a causa del maltempo
«Difficolta nel processo di
networking con progetti EU
conclusi affini a SEPOSSO

« Scarsa partecipazione ai
questionari da parte degli
stakeholders

- La tematica trattata da
SEPOSSO trova spazio nel
dibattito mediatico

¢

PIANO DI COMUNICAZIONE#

¢

Liindividuazionet delé targeté audiencet et it primoé stepé peré |0é sviluppoé delé pianoé dié
comunicazione.&

1. ltargeté

I8 destinatarié individuatié pert leé attivit” "¢ di¢ comunicazione ¢ diffusionet eé sensibilizzazioneé
sono raggruppati in cinque tipologie:é

Aé Amministrazioni¢ pubbliche:é includet glit interlocutorit aé livelloé localet et nazionalet chet
sonotitprincipaliédestinatariéperédleémisureédiécontrollo.Taliéinterlocutoritverrannoécoinvolti
nelle attivit'~ di governance in sinergia con le attivit ~ di comunicazione.£

Aé Esperti:t comprendet tuttié glié stakeholderé chet hannoé conoscenzeé et interessit legatié
allbareatditinterventotetalletazioniéprevisteénelisuotambitotoécheésonoécoinvoltiéaédiversod
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titoloé neié trapiantié dié P.£ oceanica.t Traé questit leé associazionié ambientaliste ¢ ié centrié dié
ricerca,é glié ordinié professionali,t il mondoé accademicoé et glié sportellié turistici,é ié divingé
centeré cheépossonoécontribuiretinemodoésignificativoéallaédiffusioneédelletinformazionitet
degli obiettivi del progetto.é
A¢ Soggettit economici:t comprendet let impreset et leé associazionit di¢ categoriaé cheé
operano nel territorio di interesse.
AéPopolazione:tidentificaé tuttet et personetnonécoinvoltetiné primaépersonaénelletattivit™ "¢
diéprogettotoésenzatuntinteresseédirettoéaitrisultati,tmaécheécomunqueécontribuirannoéaé
mitigareéglitimpattiéeéadridurretitrischiémettendotinéattoé comportamentiévirtuosiéeéattentid
nellaéfruizioneédeléterritorio. Unéaspettoéimportanted égiocatoédaléiturismoéchetinéalcuned
areet registraé numerié particolarmentet elevatié et diventaé quindié necessarioé attivareé
unfazionet dié comunicazionet mirataé e immediataé cheé promuovaé comportamentit
sostenibilié eé attenti.é Questaé categoriaé comprendeé anchet ilf mondoé scolastico;é glié
studentié costituisconoéinfattiéiéfruitori/operatoriédeléfuturote iseéopportunamenteéformati,?
educati e sensibilizzati sul tema, permetteranno una radicazione di buone pratiche.&
At Media:t giocanot unéruoloéstrategicot et importanteé perélaédiffusioneédeglitobiettiviédelé
progetto tinéquantoépossonotamplificarefleéicomunicazioniédandoérisaltoéefrisonanzatalled
azioni previste.¢
g
Target Soggetti interessatié
¢ Amministrazionié pubbliche: ISPRAZ MATTME £ MISE,¢ MIBACT: ¢ Capitaneriet dié Porto,?
Universit "édiéPalermo tUniversit” éditTorvergataé(Roma)éRegioneéToscana,tRegionetSicilia,é
RegionetLazio,tAgenzietRegionalefperilaéprotezionetambientaleédellaéToscanad(ARPAT),E
CNRé 0¢ IAMC.¢ Unionet Europea,t Agenziet Regionalet peré laé Protezionet delliAmbienteé
presenti sulla costa, SNPA#
Espertié :¢ Esponentié delé mondoé accademico,é punti¢ diinformazioneé turistica/Sportellié
turistici, Ordini professionali, Centri studi 0 societ™" di ricerca, Associazioni ambientalisteé?
Soggettit economicié :& SETINE srl,6 VESENDAG srl,¢ Operatorié eé impreseé localié (albergatori,t
ristoratori, nautica, pesca, attivit™" sportive, ecc) Associazioni di categoriaé
Popolazione: cittadinanza turisti, studenti di primarie e secondarie di primo gradog
Media: Giornali, tv, radio Web, social networksé
¢

2. Gli obiettivié
g
Gli obiettivi della comunicazione, che discendono dagli obiettivi di progetto, sono:é
I incrementareté lef conoscenzeé deié targeté sulé sulliimportanzaé delleé praterieé dié
P.oceanica e dei siti della Rete Natura 2000:
| Incrementare le conoscenze sul fenomeno dei trapianti di P.oceanicaé
| aumentaret laé consapevolezzaé deié principalit targeté rispettoé allaé tematicaé
ambientale della gestione dei trapiantig
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| promuovere un approccio integrato e transfrontaliero sulle tematiche in oggettoé#

| cambiaret ldatteggiamentot deié fruitorié delé mareé incentivandoé comportamentié
responsabili e sostenibilié

| aumentaretlaéconsapevolezzaédegliéamministratoriérispettoéallliimportanzaéditunaé
efficiente pianificazione e dei controlli ambientali
¢

3. Key Messagesét
g
Liindividuazioneé et loutilizzoé dié specificié messaggié chiave,t pert ié differentié target,?
permetter "éditveicolaretinimodoépitefficacetliinformazionetetditagirefinémodoédirettod
sui portatori di interesse.&
| messaggi chiave si baseranno sui seguenti concetti:é
| prevenzione, mitigazione deirischi legati alla perdita di biodiversit ¢
conoscenza dei Siti di Importanza Comunitaria (SIC) e delle Rete Natura 20008
resilienza (adattamento) ai cambiamenti climaticié
conoscenza e monitoraggio dei trapianti di P. oceanicaé
azione congiunta, integrata e transfrontalieraé
Implementazione del database a supporto della governanceé

== = = =

¢

Talié concettit ulteriormentet sviluppabili,f consentonoé dié anticipareé ié possibilié keyé
messages, e gli slogan conseguenti, ampliabili e definibili di concerto con i partner:¢
Possibili key messages:é

SEPOSSOt realizzaé unaé piattaformaé webé peré miglioraret laé governancet ambientalet
delldEU;E

SEPOSSO aumenta liefficacia della pianificazione e del controllo;é
SEPOSSOésupportatletdirettivetEUtsullaéValutazioneéditimpattotAmbientaleé(2015/52/CE)é
e sulla Pianificazione dello Spazio Marittimo (2014/89/CE);#

SEPOSSO cambia lbapproccio di governante per le ricerche future;t

SEPOSSO sviluppa buone pratiche replicabili per lsintero bacino del Mediterraneo;t
SEPOSSOidiffondeéconsapevolezzateéconoscenzatédeglithabitatéprioritariédeisitiémarittimié
Natura 2000 (HD-1992/43/CEE)é é

SEPOSSO¢ & uné progettot integratot transfrontalieroé dié tutelaé delleé praterieé di¢ Posidoniaé
oceanica;ét

SEPOSSO¢ tunéprogettotfinalizzatoéallaéprevenzionetdellaéperditaéditbiodiversit” tetpertlad
gestione dei trapianti di Posidonia oceanica;é

SEPOSSOE sié proponet dié individuaret leé besté practicest peré laé gestioneté deit trapiantié dié
Posidonia oceanica;tt

SEPOSSOE miraé aé predisporref unaéstrategiaédiinterventoécongiuntaétransfrontalieraépert
la gestione dei trapianti di Posidonia oceanica;é

SEPOSSO  volto a ridurre i rischi derivati dai cambiamenti climaticié

i
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SEPOSSO¢ vuoletincentivareécomportamentiéresponsabiliteésostenibilitneitfruitoriédelémared

SEPOSSOE promuovetunaégovernancetintegrataédellaégestioneédeiftrapiantiédiéPosidoniaé
oceanicaé

Possibili slogan divulgativi :#

Posidonia oceanica prendiamocene curag

SEPOSSO per favorire la stabilit”” dellambiente costiero mediterraneoé

SEPOSSO il progetto transfrontaliero per la difesa della biodiversit ;¢ é

Difendiamo Posidonia oceanica con SEPOSSO ;&

SEPOSSO : conoscere e gestire il trapianto di Posidonia oceanica;t

SEPOSSO : Aumentare la conoscenza per ridurre i rischi dei cambiamenti climatici;é
SEPOSSO : buone pratiche per la gestione di Posidonia oceanica;t

SEPOSSO , una strategia di adattamento ai cambiamenti climatici;

Monitorare e tutelare le praterie di Posidonia oceanica con SEPOSSO#

¢

STRUMENTI DI ATTIVITAG

é

Peré raggiungeret glié obiettivié sonoé statié presié iné considerazionet ié seguentié strumentié edé
attivit™ "8

Definizione dellf identit"” del progettoé ¢

Brochure e leaflet specifiche per la sensibilizzazione dei target del progettoét
Brochure scuolet

Articoli su riviste, web e mezzi diinformazioneé

Social mediaéé

Eventi territorialiéé

Incontri di sensibilizzazione dei targeté

Eventi transfrontalierié

Video clips e documentarioé

Targaét

=

=== == = = = =

g

4. Comunicazione internaé
¢
Alfineéditattuarefunaé comunicazionetinternaé puntualeéeémanteneretié partneréinformatié

et attivié sullet azionit eé glié sviluppié dellet attivit” "¢ dié comunicazione,t éstatoéorganizzatodilé
GRUPPOiEDIELAVOROésullaticomunicazionetinécuitunaépersonaédifriferimentoéperéciascuné
localetaléfinetditorganizzaretetgestiretiléflussoédiinformazionié eédirendereépivéefficacetlad
comunicazione del progetto sia a livello locale che globale.
Nelle fasi iniziali sono stati raccolti:é

| Contatti e indirizzi e-mail dei referentié

y Iloghidei partneré

tope
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It Gruppoéditlavoroéconsentir ‘édiédeclinaretletattivit’ ‘édiécomunicazionetdeliprogettoéiné
funzioneé delleé esigenzet dié comunicazioneté dié tuttié ié territorié alé fineé dié tenereé iné
considerazionet tuttié gli¢ aspetti,t eventualié altrié keyé message,t eventualié altrié prodottié dié
comunicazione previsti dai singoli partner.é
I coordinamentoé puntualeé dié tutteé leé attivit' "¢ realizzateé daif partneré permetter "8 dié
operaret iné unjunicaé logicaé di¢ progetto,t purt mantenendoé leé specificit” "¢ delé proprioé
territorio.é
¢

5. Definizione delld identit”™ del progettoé

¢

Validot pert tuttié glié strumentié dié comunicazionet aléfineé dellaé chiaraéidentificazioneé deld
progetto.t Liidentit” ¢ comprendet il logoé et formaté predefinitié neié principalié materialié dié
utilizzoé deié partner.t Obiettivot specificoé ¢ identificaret ilé progettot iné manieraé chiara, ¢
immediataé ef fortementeé comunicativa,t attraversoé unjefficacetimmagineé graficaé deld
progettoé el funzionalet allaé percezionet dit undidentit’ ¢ complessivaé delleé azionié ched
sarannot identificatet coné facilit” ¢ eérapidamente.tTaleéimmagineé nonésoloéfaciliter ¢ laé
riconoscibilit™ "8 dié tuttié i# documenti ié prodottié et ié servizif maé ancheé dié associarsit
positivamenteéalletfinalit tetaiémessaggiétchiaveideléprogetto,tmigliorandoéulteriormentet
laé veicolazioneé delletinformazioni.tTuttobilématerialeédiécomunicazioneésar “épredispostoé
inéitalianoéetdovetnecessariotinéinglese.¢ Tuttititmaterialiédiéicomunicazioneécheéverrannoé
realizzatit prevedonoéliusoédeltlogotditprogettotintegratotalilogotLifeéedéilécuitutilizzoésar "8
vincolante per tutti i partner.é

é

6. Logoéé
¢
4 llogo SEPOSSO riporta liimmagine stilizzata di Posidonia oceanica.é
§ Taleiimmagineédcostituir ¢ uniidentit ‘ériconoscibileéeé consentir ‘taiédestinatari
" A dellazionet informativaé di¢ collegareé faciimentet laé singolaé iniziativaé al
A. progetto.t Tutteé leé azionié dié comunicazioneé delé progettoé sarannoé cosid
550 facilmenteé identificabilié dalliinsiemeé deglié elementié graficié cheé leé

projec

‘. o

NP
\
]
SEPOSSO.

w
!—r\

caratterizzerannoéperétuttotiliperiodo.tliélogoésar tutilizzatotinétuttitiidocumentié
cheésarannoé prodottié nelt corsoé delleé attivit” "¢ progettuali,é neit materialié pubblicitariéeé dié
disseminazioneé previsti.t I logoé SEPOSSOéE sar ¢ affiancatoédalélogoéLIFEé e Eseérichiesto,t
dallaéfrasetotProdottobrealizzatoénelliambitoédeléprogettoéSEPOSSOéfinanziatoéconéitfondié
del Programma LIFE - Progetto LIFE16 GIE/ITO00761- SEPOSSOG &
PertikprogettoédeltlogotSEPOSSOésiamot partitiédallaédescrizioneédeléprogettoéeédaiésuoit
obiettivi,élaésintesié delt segnoé dovevaérappresentareé concettiédiversiéetémolteplici.éSonoé
state presentate sette proposte diverse.é

&

DA
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NelflogoésceltoétratquelliépresentatitlaéformaénaturaleédellaéPosidoniaé éstatadlispirazioned

principale,t maé dovevaé esseret associataé necessariamentet aié molteplicié e complessié
aspettié normativié et di¢ Governancet dié cuiéilt progettoé principalmenteésié occupa;éiné ung
unicoésegnotriconoscibileésié équindiéprovatoéadracchiuderetlaticomplessit’ ‘édeliprogettod
ié cuié puntié fondamentalié daé rappresentaret erano:é collaborazionet et integrazionet dié
attivit’ e traé entié diversié (siaétecniciécheéamministratori) funésistemaédiénormeéetleggitchet
regolancé i¢ trapiantié dié¢ Posidonia,g il trapiantoé sostenibile i ilé processot delleé operazionié
necessarie.t

6

I8 pezzié dié uné puzzleé cheé nelljunionet dié pi%t partié diverseé formanoé ilé gruppoé dié foglieé
rappresentavaé tuttié questié aspettit iné uné segnoé dinamicoé eéfluido.tllEletteringé modernog
dellfacronimoé S.E.POS.S.0.8 ¢ statot inseritoé allaé baset delésimboloé cos® daé determinaret
una sorta di oterreno 0 in cui si fonda ldintero progetto.é

¢

-

v/4 f
|- ﬁ‘ ',! & :"  d
ﬁ:l'!(‘ SEP0SSO £ LH‘ SEP0OSSO

LIFE SEPO550

SEPOSS0

7. Templateé
&
Sonot statit predispostié it templatet pert leé attivit’ ¢ dié comunicazionet delt progettoé et iné
particolare per le seguenti categorie:é
A Template Word per programma di evento/incontroé
A Template Power point per presentazione
A Template per locandina di progettoé

0 s
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A Template Roll Upé
Pertlaé cartatintestata, titreporté eéié programmit degliéeventi tilllogo,tintegratoéconéilélogoé
Life fvaéposizionatotinéaltoéadsinistraémentre eventualmente titloghiédeit partneréintbassoé
aé sinistra. Iné bassoé dovr™ ¢ essereé inseritaé oveé richiestet laé scrittaé 6é Prodottoé realizzatoé
nelliambitoé delé progettod SEPOSSO¢ finanziatoéconéiéfondiédeléProgrammaéLIFE éProgettoé
LIFE16 GIE/ITO00761 - SEPOSSO0.8

8. Notice Boardé

6

Targhetidentificativaé del progettoé contenentetiltlogoé delé progetto,tiltlogoéLifeéet quellié
deitpartnerietunatbrevetdescrizionetdeglitobiettivitdelfprogetto,togniéPartnerécollocher ¢
la propria targa nel proprio Istituto dandole maggiore visibilit"™ possibile.

Pannelli¢ descrittivié delé progettoé cheé verrannoé posizionatit neié 4ésitié deié casiéstudioédovesd
verrannoé riportatié informazionié generalié sulé progettoé eé informazionié puntualié sulé sitoé dié
riferimento.tRiporterannoénonésolotilllogoédeliprogettotetdeltProgrammaétLIFEmatanchedid
logoé deit partneré eé dellet autorit” ¢ locali.é Liobiettivoé specificoé & quelloé dié promuoveret
localmentet ilB progettoé ef sensibilizzaret il pubblicoé genericoé sullaé problematicaé
infondendo conoscenza e consapevolezza.é é

é

9. Leaflet e brochure del progettoé é

¢

Promuoverannotlaé conoscenzaé delé progettot pressotilipubblicoégenerico,tmettendoting
rilievoé gli¢ obiettivi.é Conterrannoé unémessaggiotinégradoédiésensibilizzaretilépubblicoésullaé
tematicat ef potrannot esseret iné dupliceé versione ¢ italianaé et inglese.t lI§ loroé obiettivod
specificot sar "¢ quelloé di¢ fornireé unaé presentazioneé delé progettot iné manieraé chiara,t
sintetica e facilmente comprensibile.&

Iné particolareéverr “érealizzataé unatbrochureégeneraleécheéconterr “éscopiteéfinalit tdeld
progettoé daé distribuireé adé uné pubblicoé ampioé edé eterogeneo.tliélinguaggiot utilizzatod
sar "¢ chiaroé eé accattivante.t Liobiettivoé specificoé sar "¢ quelloé dié invitarloé aé oprendersié
curadéé dié Posidoniaé oceanicat attraversotliadozioneé dié buoneé pratichet eéi¢ consiglié pert
comportarsié nelg rispettoé delliambientet locale.? Essaé verr ¢ affiancataé daé uné leafleté
genericoéchetdar "‘tunaé descrizioneéimmediataé eésinteticaédeliprogetto.tUnaésecondad
brochuret ef uné secondoi leaflett verrannoé realizzateé iné unaé faseé intermediaé peré
presentaret ié risultatié delt monitoraggioé effettuatoé suit ié sitié selezionati.t Verrannoéinoltreé
realizzatié 4éleafletéinédiversiéformatié(digitaliteécartacei)éichetavrannotunaéparteégeneralet
diépresentazionetdeléprogettoéetunaépartetdedicatatallaédescrizioneédiéogniésingoloésitod
(ilé sitoé dié Augusta,é Ischia,t Piombinoé eé Civitavecchia-Santaé Marinella).2 IlE loroé obiettivoé
specificoé sar ¢ quelloé dié informare,t raggiungeret eé sensibilizzaret |eé diverseé categoried
nonch@g spiegaret liimportanzaé di¢ adottareé comportamentié responsabili.é Verrannoé
stampati circa 3000 copie.&

et
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Verréinoltreérealizzatoé unaé obrochureéscuoledtillustrativaé stileéofumettodéinéformatoésiaé
digitaleé chet cartacea,t destinataé aié bambinié dié et” "8 compresaé traé ié 7é eé ié 108 anni.
Attraversoé Mattet et Donia,f duef personaggi-mascotte,t sié costruir® unaé breved
storia-avventura,tcheéspiegat aitragazzitleitematichetlegateéaglié obiettiviédeliprogetto.é
Laébrochureéverr "édistribuitaédurantetglitincontritorganizzatiénelleéscuoleépresentitnei¢4ésitié
(Augusta,t Ischia,t Piombinoé et Civitavecchia-Santaé Marinella),é coné liobiettivoé dié
comunicaret liimportanzaé delleé prateriet dié Posidoniaé oceanicaé et lef suet funzionié alleé
giovanié generazionié eé invitandolet aé prendersenet cura.t Iné particolaret leé 12¢ sceneé
affronteranno i seguenti temi:é
Gli impattié
La biodiversit™ "8
Le funzioni delle praterie di Posidonia oceanicaé é
Il trapiantog
Non pericolosaé
Rispetto dellihabitaté

>°EEEEE

10. Articoli su riviste, web e mezzi diinformazioneéé

¢
PertmetteretinéevidenzatliimportanzatdiunaégestionetécorrettaédeittrapiantiédiéPosidoniad
oceanicaétetit numerosit beneficit cheé unaégestioneésostenibileécomporta,ésiécercher "édi
daretlaémassimaévisibilit” "taléprogettoéSEPOSSOéattraversoéliutilizzoédeitsitibwe bédeiésingolié
partner e la pubblicazione di articoli.é

Verr “trealizzatoéunésitoéwebé(http://lifeseposso.eu/) dedicatotaliprogettoécheéconsentir "édié
forniretinformazioniépassandoédalégeneraletaliparticolare,iconélaépossibilit édifaveretunaé
completaé ediiltpit possibileéesaustivatiinformazioneésullaitematicatinfoggetto,ifacendoé
uso di materiale divulgativo, tecnico e audiovisivo.

Liobiettivoé specificoé sar' @ quelloé dié fornireé informazionié specifiche,f puntualié eé
costantementeé aggiornatet sulé progettoé eé sulé suoé statoé dié avanzamento,t alé fineé dié
rafforzaret laé partecipazioned et sensibilizzaret ié diversié soggettié coinvoltié et il granded
pubblico in merito al progetto.é
Sitprevedetlatredazionetdiécomunicatitsstampatinécoincidenzaéconélaérealizzazionetédelled
azionié di¢ maggioré valoret delé progettot et iné occasionet deglié eventié pubblicié previsti,¢ alé
fineé dit aumentaret |laé visibilit' "¢ deglié outputé dié¢ progetto,t let criticit” "8 territorialié chet ilé
progettoé échiamatoéadéaffrontareéetglitobiettivitattesi.tlicomunicatiéavrannotilicompitoé
ditevidenziaretletcaratteristichetprincipaliédeléprogetto,icosatefstato/sar “érealizzato,échit
loé hat fatto/faraj il contributoé eé ié beneficié cheé questot porter ¢ alé territorioé e allaé suaé
popolazione ma anche la sua transfrontalierit™” e ripetibilit™" .8
Verrannoéredattitarticoliédiécarattereédivulgativo-genericoéoétecnicoéogniéqualévoltaésed

ne verificher " liinteresse e la possibilit'” di divulgazione.

il
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Verranno,t ovet possibile,é organizzateé anchet conferenzet stampaé localié duranteé loé
svolgimento del progetto.é
Verr “trealizzatatunbattivit "éditnetworkingéconéprogettiéchefaffrontanoétematicheésimiliéoé
chet riguardanoé il mareé et laé suaé gestione,? biodiversit' '8 e cambiamenti¢ climatici.é
Liobiettivoé sar "8 quelloé dié utilizzared it loroé canalié comunicativié (eventi,é sitoé web,ésociald
media)é peré unaé reciprocat divulgazionet del progetto,.t ampliandoé iné questoé modoé ié
target, e le occasioni di visibilit"". (vedi Allegato 1)
¢

11. Social mediaét
¢
Sar’ ¢ realizzatat unaé campagnat informativaé attraversoé léutilizzoé deit principalié socialé

mediaé(Facebooké, Twitterd ¢ YouTubeéetinstagramé)éattivandotiéprofili,épotenziandoéquellié
esistentié oésfruttandoé(nelécasotédittwitteréefYouTube)éprofiliideiipartneréattraversoéliutilizzoé
deglithashtag:é#LifePROJECTE#LifeSEPOSSOE#SEPOSSOE #mediterraneoé#marinestrategyé
of #strategiamarina #ecosistemi & #mitigazionet #climatechanget #biodiversit .8 Coné glié
accounté socialt mediaé deié partnert (adé esempioé Facebook,t Twitter,é YouTubet eé
Instagram)i sié potr "8 coinvolgeret coné modalit "¢ alternativet edé innovativet ié targeté deld
progetto attraverso liutilizzo dellthashtag.é

It fineé & spingeret aé comportamentié responsabilié peré unaé gestionet sostenibile¢ dellet
praterieédiéPosidoniaéoceanica.tLiobiettivoéspecificoé éditforniretinformazioniéspecifiche,
puntualit et costantementet aggiornatet sulé progettoé ef sulé suoé statoé dif avanzamentoé
coinvolgendot tuttié ié targeté dié riferimentoé ef spingendo,é cos',é aé comportamentit
responsabili. modo da favorire una diffusione maggiore e pi¥; attiva.&

¢

12. Video clips e documentario#

¢

Sonoé statié pianificatié laérealizzazionet dié 4é clipsé dié circaé 2é minutié cheériprenderannoéloé
statoédelldarteédeit4écasitstudiotcontiliduplicetobiettivoémanteneretvivoilfinteresseéperéilé
progettoé et di¢ incrementaret leé visiteé suié socialé eésulésitoéweb .t Alitermineé delé progettoé
verr''é inoltreé realizzatoé uné videoé documentariofé coné lfobiettivoéd dié presentared
llavanzamentoédeliprogettoéduranteégliéanniécorredatoédaévideotintervistetaiémaggiorié
stakeholders.t Glié stessit videoé verrannoé utilizzatié duranteéincontriéeé presentazioni.tlévideoé
sarannoéancheévisionabiliésulésitoédeléprogettoéet trasmessitsuitsocial.linfaggiuntaé éstatoé
realizzatoéunévideotevocativoipertiflanciotdelkprogettoéchethatliobiettivoédiépresentaret
leé diverseé tecnicheé dié trapiantié et leé loroé caused
(https://www.youtube.com/watch?v=Dk_UXF09i34)é et uné videot suglié impatti.é
(https://www.youtube.com/watch?v=0Z5FilFRp9Q&feature=youtu.be)t &

g
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13. Manuali tecnicié

8

Verrannoérealizzatié2émanualiétecnici,tunotorientatofadéindicaretiéprocessitditfattibilit™ " fled
modalit”"éetiécontrolliénecessariéperérealizzaretindmodoéadeguatoéeécorrettotilitrapiantoé.é
Il secondoé manualet riporter 8 invecet leé besté practicest riguardantié leé tecnichet et leé
procedureédeittrapiantié di¢ P.oceanica.tEmanualiésarannoéstampatiéeé sarannoédiffuseé
principalmenteétramiteéiécanalitinformativitweb.éObiettivoéspecificoé équelloégarantiretlad
trasferibilit” "¢ deit risultatié delé progettoé fornendoé praticié eé sinteticié strumenti. It manualié

sarannoédiffusiésiatatlivelloélocaletetnazionaletpertattivaretlaétrasferibilit” "t deiérisultati,ésiad
a livello internazionale.é

14. Training courseé

6

Sonoé statié programmatié deié 2é trainingé course,t teoricié eé pratici,f coné ljobiettivoé dié
supportaretlaétrasferibilit’ ‘édeiérisultatié deliprogetto.Essiéutilizzerannotiétmanualiéprodottiéed
affronterannoé ié processié dié fattibilit™",¢ leé modalit™ "¢ eé i¢ meccanismié di¢ controlloé peré uné
correttod trapiantoé dié P.8 oceanica,tnonche@tlet besté practicestriguardantiélef proceduret
operativet et lef tecnichet dié trapianto.tlé principalié destinatarié sarannoé glié amministratorié
locali e gli esperti.é

¢

15. Eventi territorialié

¢
¢Ctprevistatlatrealizzazionetdittreteventitterritorialiéperéogniéterritorio.éObiettivoéspecificoé &
guelloé dié presentare,t aggiornaret et infineé et disseminaret ilé progettoé eé dié presentared ié
risultatié deié monitoraggit realizzatié suié trapiantié effettuati,t maé ancheé di¢ condivideret
esperienzetetbuonetpraticheé coinvolgendotglitstakeholderédeliprogetto.éllé1Aieventoidit
ognié territoriod sar "¢ rivoltoé aglié attorié localié diretti:é amministratorié localié eé soggettié
economici,tutilizzandotiformatédellaitavolairotondate/otditworkshop.fllE2Aéeventoévedr "¢
laé partecipazionet allargataé dié tuttié ié cittadinié et avr "¢l compitoé dié sensibilizzareésingolié
targeté (cittadinié eé turisti,é imprese,t scuole,)é coné liobiettivoé specificoé dié presentare,é
aggiornaretefinfineéetdisseminaretitrisultatiédeliprogettoétenendoécontoédelletdifferenzet
deittarget.tGlitincontritlocaliéssarannoéorganizzatiéinéaccordoéconéiépartnerélocalitinédateé
et locationé strategichet daé definiret durantet loé sviluppot delé progettot et secondot led
esigenzet dité comunicazione.t Gli¢ incontrié sarannoé meglioé definitié iné corsoé dioperaé eé
pianificati¢inésinergiaé contlet attivit” "¢ di¢ governance.illé 3i eventotriguarder” "¢ liattivit "édié
educazionetetdivulgazionetalliinternoédiéunaéscuolatelementare.éLiobiettivoéspecificoé &
diésensibilizzaretleégiovanitgenerazioniéadéaveret comportamentiésostenibili.éinéoccasionié
dié¢ questié eventié verrannoé distribuitié gadgetté differenziatié peré targeté audience.t (vedit
Allegato 2 )&

g
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16. Eventi transfrontalieri
IIE progettoé prevedet dié realizzaret eventié transfrontalierié cheé hannoé comeé obiettivoé

specificoé quelloé dié metteretinélucetiéprincipalitrisultatiideléprogetto,tpromuovendonetiad
trasferibilit” "¢ dellaé metodologiat eé deitrisultatié adéaltriécontestiéterritoriali.tIné particolareésié
focalizzerannoé sullet attivitad di¢ governancet realizzatet et allaé promozioneé dié modellié dié
sviluppo sostenibile delle Praterie di posidonia Oceanica.t

¢

¢

17. Contributo dei partneréé
é
Laé faset dié implementazionet ed? attuazionet delé pianoé coincidet conélaétraduzioneé del?
pianot dié comunicazionet daé documentoé cartaceoé at risultatod concretoé peré laé
pubblicizazzione di un determinato servizio.&
Presuppostoé fondamentalet pert unaé buonaé programmazioneé et gestioneté delé pianoé ef
unaé chiaraé distribuzionet deifé compitié eé delleé responsabilitad alliinternog
delliorganizzazione,toltret chet unaé precisaé programmazionetdeittempitditrealizzazione.é
Infattié occorreé definireé "chié sié faé caricoé dié qualié aspettié "(organizzazione)t eé
"quando"(tempistica).é
Leé attivit' "¢ dié comunicazione-promozionet delé Progettoé SEPOSSO¢ riguardanoé noné
soltantot it materiali,é glié eventit eé glié strumentié previstié dalé progettot stessoé maé anchet
iniziativeé paralleleé chet coinvolgonotié partneré eé nelé cuitambitoé épossibileépresentarefilé
progetto e i suoi sviluppi.é
Di seguito alcuni esempi concreti dei primi contributi raggiunti da parti di alcuni partner.é
é
ARPA TOSCANA :
www.arpat.toscana.ité
Twitter - http://twitter.com/#!/arpatoscanaé
YouTube - http://www.youtube.com/arpatoscanaé
Flickr - http://www.flickr.com/photos/arpatoscanat
issuu - http://issuu.com/arpatoscang
¢
Universita di Roma "Tor Vergata"
Nelllambitoé delé corsoédiélaureaédié Biologiat Marinaésié proponetagliéstudentiéuniversitarié
unbattivit'” formativa che prevedere:é

1. Presentazione del progetto SEPOSSO#

2. Partecipazione agli eventi localig

3. Riconoscimento di crediti formativiéé

0Z6
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METODI DI VERIFICA E MISURAZIONE RISULTATI#

18. Indicatori di valutazionett
g

Indicatorié specificié valuterannoté implementazionet edi efficaciaé delé piano,t cheé potr ¢

essere aggiornato in itinere.&
Di seguito le azioni previste:
A rassegne stampa, i

A monitoraggio accessi al sito web e social media ;#
Arilevazione delle presenze agli eventi organizzati;é
A questionario valutazione della soddisfazione per i partecipanti agli eventie

¢

Questit strumentié hannot quindié loé scopoé dié permettereé noné soloéil monitoraggioédellet
attivit" "¢ dif comunicazione,t maé anchet unéoggettivaé valutazionet delldefficaciaé delleé
stesse.tLattabellataéseguiretriepilogatdelleémodalit” “tditvalutazioneéperésingoloéstrumentoé
di comunicazione identificato.é

g

STRUMENTO DI
VALUTAZIONEE
Sitoé

OBIETTIVO DELLA
COMUNICAZIONE:?
Informare e aggiornaret

RISULTATI ATTESI ¢

5000 accessit

Social mediaé

Informare e aggiornaret

1000 accessi (0mi piaceo)é

Brochure 2018¢

informareé

12008

Brochure 2019¢ Informare e aggiornareé 13008
Brochure scuolet Educare,t informareé et| 1000¢
sensibilizzareé
Leaflet genericié Informare e aggiornaret 10008
Leaflet specificié Informareé 20008
Comunicati stampa/articolié | Informare e aggiornareé 108
Conferenze stampat Informare e aggiornaret 38
Articoli scientificié Informareét 28
Manualié Trasferireé 28
Video clipsé Divulgare e sensibilizzareé 7¢
Documentarioé Divulgare e sensibilizzareé 18
Eventi territoriali con scuolet | Educare,é informaret eé| 100 bambinié

sensibilizzareé

Eventié  territorialié coné| Informare e aggiornaret 100 stakeholderst
stakeholdersg
Eventit territorialié cong| Informare e sensibilizzareé 2000 cittadinié
cittadinié
Networkingé Informareé 208

¢

Ul Iy
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é
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ALLEGATO la: NETWORKING progettiéd

g
Status ¢

in corsoé

in corsoé
(2014-18)8

in corsoé
(2014-20)¢

Concluso neld
2013¢

after lifeé

in corsoé
(2015-19)8

in corsoé
(2016-18)8

in corsoé
(2016-20)8

in corsoé
(2017-20)¢

in corsoé
(2017-22)8

In corsoé

Progettot

ODYSSEA Operating aé
network of integratedé
observatory systems in theé
Mediterranean Seaét

RES MARIS 6Recupero dié
habitat minacciati nelldareaé
marina Capo Carbonara,?
Sardegnadé

Programmat

Horizon 2020¢

LIFES

SERESTO Seagrass Restorationé LIFE12 NAT/IT/000331¢

Life Posidonia Andalucia -¢
Conservation of Posidoniaé
oceanica meadows iné
Andalusian Mediterraneant
Seaé

POSEIDONE Misure urgenti dié
conservazione delle Praterieé
di Posidonia nel Lazioé
Settentrionaleé

LIFEO9 NAT/ES/000534¢

LIFEO9 NAT/IT/0001768

BLUE NATURAE

POSBEMED Sustainableé
management of the systemsé
Posidonia-beaches in theé
Mediterranean region -
MERCES Marine Ecosystemsé
Restoration in Changingé
European Seast
ROC-POP-LIFE - Promotingé
biodiversity enhancement byé
Restoration Of Cystoseiraé
POPulationsg

LIFE Sic2Sic - Cycling throughé
the Italian Natura 20008
Networké

LIFE REDUNE - Restoration oft
dune habitats in Natura 2000¢
sites of the Veneto coasté

Interregé

Horizon 20208

LIFE16 NAT/IT/0008168

LIFE16 GIE/IT/0007008

LIFE16 NAT/IT/000589¢

LIFE ASAP - Alien Speciest é
Awareness Programé

LIFE14 CCM/ES/000957¢

Sito Web ¢

http://odysseaplatform.eué

http://www.resmaris.eu/progettoé

http://www.lifeseresto.eut

http://ec.europa.eu/environment/
life/project/Projects/index.cfm?fus
eaction=search.dspPage&n_proj_i
d=38294

http://ec.europa.eu/environment/
life/project/Projects/index.cfm?fus
eaction=search.dspPage&n_proj_i
d=3808¢

http://life-bluenatura.eu/en/homeé

https://posbemed.interreg-med.e
ué

http://www.merces-project.eut

https://lifesic2sic.eu/é
g

http://www.liferedune.ité

http://www.lifeasap.eut

(e


http://ec.europa.eu/environment/life/project/Projects/index.cfm?fuseaction=search.dspPage&n_proj_id=3829
http://ec.europa.eu/environment/life/project/Projects/index.cfm?fuseaction=search.dspPage&n_proj_id=3829
http://ec.europa.eu/environment/life/project/Projects/index.cfm?fuseaction=search.dspPage&n_proj_id=3829
http://ec.europa.eu/environment/life/project/Projects/index.cfm?fuseaction=search.dspPage&n_proj_id=3829
https://lifesic2sic.eu/
http://www.lifeasap.eu/
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ALLEGATO 1b: NETWORKING associazionié
é

Associazionet
IUCN Center for Mediterranean cooperationé

IMC (Inter Mediterranena Commission) of CPMRé
(Conference of peripheral Maritime Regions)g

Seagrass 20008

World Seagrass Associationé
SItE (Societ™” Italiana Ecologia)é
SIBM (Societ " Italiana di Biologia Marina)é

EMBS European Marine Biology Symposiumé

HCMR Hellenic Centre for Marine Research,t

HCMR Hellenic Centre for Marine Research,?
organizza in concomitanzala conferenzaé
internazionale sui DSST (ICDSST)2

CNR IBIMET (Istituto di Biometeorologia)é

PosidoniaéGreen Project?

Assoc. Posidonia#

Associazione NEMO (Ischia)é

AIOL Associazione Italiana di Oceanologia e
Limnologiaé

[talian long term ecological research networké

IMMR International Meeting on Marine Researché
20188

Ocean Forumé

AMP Isole Egadit

Legambiente Onlusé

WWF Italiaé

D> D> G2 D> D

Sito WEB¢

www.iucn.org/regions/mediterraneant

http://cpmr-intermed.org/¢

http://mediterranean.seagrassonline.orgé

http://wsa.seagrassonline.org/é¢

http://www.ecologia.it/é

Www.sibm.ité

http://www.embs53.org/¢

http://www.hcmr.gr/en/;¢
https://isbs2018.wordpress.com/é

https://icdsst2018.wordpress.com/é

http://www.biofuturo.net/it/simposio-2018.htmlé

http://www.posidoniagreenfestival.com/about-us/é
http://www.posidoniamallorca.org/about-us/é
http://www.nemoischia.it/é

http://www.aiol.info/¢

http://www.lteritalia.it/é

www.immir.ipleiria.pté

https://www.oneoceanforum.orgé
http://www.ampisoleegadi.it/é
https://www.legambiente.it/¢
https://www.wwf.it/¢

é

(pope


http://www.iucn.org/regions/mediterranean
http://cpmr-intermed.org/
http://mediterranean.seagrassonline.org/
http://wsa.seagrassonline.org/
http://www.ecologia.it/%20
http://www.sibm.it/
http://www.embs53.org/
http://www.hcmr.gr/en/
http://www.hcmr.gr/en/
https://icdsst2018.wordpress.com/
http://www.biofuturo.net/it/simposio-2018.html
http://www.posidoniagreenfestival.com/about-us/
http://www.posidoniamallorca.org/about-us/
http://www.nemoischia.it/
http://www.aiol.info/
http://www.lteritalia.it/
http://www.immr.ipleiria.pt/
https://www.oneoceanforum.org/
http://www.ampisoleegadi.it/
https://www.legambiente.it/
https://www.wwf.it/
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ALLEGATO 2: Gadgeté
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ALLEGATO 3: Template e Prodotti divulgativié
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